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OuUl SOMMES NOUS

QU’EST CE QUE CHOCOBOMBE ?

CHOCOBOMBE ASSOCIE LA QUALITE DU CHOCOLAT
ARTISANAL A L’ENERGIE DES COMICS. L’IDENTITE
VISUELLE, COLOREE ET EXPLOSIVE, EST CONGUE
POUR ATTIRER UN PUBLIC JEUNE TOUT EN PARLANT
AUX JEUNES ADULTES NOSTALGIQUES DES CAR-
TOONS DE LEUR ENFANCE. LA MARQUE PROPOSE
AINSI UN PRODUIT ACCESSIBLE ET DECALE, QuI
MISE AUTANT SUR LE GOUT QUE SUR UN
UNIVERS GRAPHIQUE FORT ET FAMILIER POUR

SE DEMARQUER EN RAYON.

UN UNIVERS EXPLOSIF

L’ESTHETIQUE EXPLOSIVE DE CHOCOBOMBE N’EST
PAS QU’UNE FAGADE, ELLE ANNONCE LA COULEUR
DE LA DEGUSTATION. NOUS AVONS CONGU NOS
RECETTES POUR QU’ELLES OFFRENT UNE VERITABLE
EXPLOSION DE SAVEURS EN BOUCHE, A L’IMAGE DE
NOTRE IDENTITE VISUELLE. CE CARACTERE INTENSE
ET SURPRENANT REND NOTRE CHOCOLAT UNIQUE
SUR LE MARCHE : LOIN DES STANDARDS CLAS-—
SIQUES ET LINEAIRES, CHAQUE CARRE EST PENSE
POUR REVEILLER LES PAPILLES. AvEC CHOCOBOMBE,
LE VISUEL ET LE GOUT NE FONT QU’UN POUR
GARANTIR UNE EXPERIENCE SENSORIELLE TOTALE.

UN caCAO ETHIQUE ET
RESPONSABLE

CHOCOBOMBE SELECTIONNE RIGOUREUSEMENT
UN CACAO ISSU DE FILIERES RESPONSABLES.
NoUSs TRAVAILLONS EN PARTENARIAT
AVEC DES PRODUCTEURS ENGAGES POUR
GARANTIR UNE REMUNERATION JUSTE
ET DES CONDITIONS DE TRAVAIL RES—
PECTUEUSES. CE CHOIX ETHIQUE PERMET
DE SOUTENIR UNE AGRICULTURE DURABLE
TOUT EN ASSURANT LA QUALITE ET LA
TRAGABILITE DE NOS FEVES, POUR UN
CHOCOLAT AUSSI BON QUE VERTUEUX.
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LE CONCEPT

LA 1aBLETTE CHOCOBOMBE REPOSE SUR UNE BASE
DE CHOCOLAT AU LAIT CLASSIQUE, REHAUSSEE PAR
UN DESIGN EN VOLUME. CHAQUE CARRE EST SUR-
MONTE D’UNE SPHERE CHOCOLATEE QUI RAPPELLE
LA FORME D'UNE BOMBE. A L'INTERIEUR DE CETTE
COQUE FINE SE CACHE UN CCEUR FONDANT QUI SE
LIBERE DES QU'ON CROQUE DEDANS. CE MELANGE
ENTRE LE CHOCOLAT AU LAIT ET LE FOURRAGE
FONDANT APPORTE DU RELIEF ET UNE TEXTURE
GOURMANDE.

LE DESIGN

LE DESIGN DU PACKAGING A ETE CONGU POUR
ETRE DYNAMIQUE ET INCARNER L’ASPECT EXPLO-
SIF DE LA MARQUE. LE PRODUIT EST AU CENTRE,
DONNANT L’ILLUSION DE SORTIR DIRECTEMENT DU
PACKAGING VIA DES EFFETS DE DECHIRURE ET DE
PROJECTIONS D’INGREDIENTS. LES CODES DU CAR-
TOON SONT PRESENTS AVEC L’AJOUT DE TRAITS
DE VITESSE ET D'UNE BULLE DE TEXTE STYLE B8D.
L’ENSEMBLE EST ECRIT DANS UNE TYPOGRAPHIE
BRUTE ET IMPACTANTE QUI RENFORCE LE CARACTERE
FORT ET DECALE DU PRODUIT.

CHOCOBOMBE EST UNE BARRE DE CHOCOLAT
AU LAIT UNQUE, COMPOSEE DE CARREALK
BOMEBES GENERELSEMENT GARNS D'UN
FOURRAGE FONDANT ET DELICIEUX. CHAGUE
MORCEAU OFFFE UNE EXPLOSION DE SAVEURS
QU RARA LES AMATEUFRS DE CHOCOLAT.

TckAL POUR UNE PAUSE GOURMANDE, A
PARTAGER OU A SA(CURER SEW !

INGREDIENTS :

. INFRMATIONS NUTRITDNNELLES




LOGO ET DECLINAISONS

CONCEPTION DU LOGO

LE LOGO REPOSE SUR UNE TYPOGRAPHIE A L’AS-
PECT COMICS SUIVANT L'UNIVERS DE LA MARQUE.
LE MARRON EVOQUE DIRECTEMENT LE CHOCOLAT
ET SON COTE GOURMAND, TANDIS QUE LE ROUGE
RENVOIE A LA DYNAMITE ET AU CARACTERE EXPLO-
SIF DU CONCEPT. LA BOMBE EST LEGEREMENT
DEFORMEE ET TRAVAILLEE AVEC UN EFFET 3D POUR
RENFORCER L'IDEE D’EXPLOSION ET DE MOUVEMENT.
LE NUAGE EN ARRIERE-PLAN, TRAITE DE MANIERE
CARTOON, APPORTE DU RELIEF ET PERMET DE
FAIRE RESSORTIR L'ENSEMBLE, CREANT UNE IDEN-
TITE FORTE ET IMMEDIATEMENT RECONNAISSABLE.

VERSION COULEURS
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LES COULEURS DU LOGO ASSOCIENT DES
TONS MARRON POUR EVOQUER LE CHO-
072329
Se4420 ﬂ 751515 FOAp4D
GAMMES PERMETTENT D’IDENTIFIER LES
SAVEURS : MARRON POUR LA NOISETTE,

COLAT A DES COULEURS VIVES, COMME
LE ROUGE ET LE JAUNE, AFIN DE REN-
ORANGE POUR LE PRALINE ET VERT POUR 000000 FFFFFF FOC34e
LA PISTACHE.

FORCER L’ASPECT COMICS ET EXPLOSIF
DE LA MARQUE. LES COULEURS SECON-
DAIRES SERVENT DE SUPPORT VISUEL DANS
LE GUIDE, TANDIS QUE LES COULEURS DES

COULEURS SECONDAIRES COULEURS GAMMES
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TYPOGRAPHIES

UsAGES TYPOGRAPHIES

Les TYPOGRAPHIES Potato ET ComMicC
BOOK ONT ETE CHOISIES POUR LEUR
ASPECT BANDE DESSINEE, EN ACCORD AVEC
L’UNIVERS GRAPHIQUE DE CHOCOBOMBE.
LEURS DIFFERENTES GRAISSES PERMETTENT
DE STRUCTURER CLAIREMENT L’INFORMATION
ET DE HIERARCHISER LES CONTENUS. ELLES
SONT AINSI UTILISEES DE MANIERE DIS—
TINCTE POUR LE LOGO, LES GROS TITRES,
LES TITRES ET LES TEXTES COURANTS,
ASSURANT LISIBILITE, COHERENCE ET IMPACT
VISUEL SUR L’ENSEMBLE DES SUPPORTS.

CHOCOBOMBE

CHOCOBOMBE
CHOCOB8OMBE

CHOCOBOMBE

LOGO
POTATO SANS BOLD

GROS TITRES
POTATO SANS BLACK

COMIC BOOK 80LD

TEXTES

COMIC BOOK REGULAR

AA BB CC DD EE FF GG HH I JJ KK LL MM NN OO PP
OORRSSTTUWVVWW XX YY Z2Z

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY DOG

AA BB CC DD EE FF GG HH 1 JJ KK LL MM NN 00 PP
OORRSSTTUUVV WW XX YY 2Z

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAZY
DOG

Aa B8 Cc Do Ee FF GG HH TI J5 Kk LL Mm NN Oo
Pp Ga RrR Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 2z

THE QUICK BROWN FOX JUMPS OVER THE LAzZY
DOG
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3 SAVEURS FONDANTES

POUR NE PAS LIMITER L’EXPERIENCE, CHOCOBOMBE

- - e
SE DECLINE EN TROIS GAMMES DISTINCTES, CHACUNE

AVEC SA PROPRE IDENTITE. NOUS AVONS DEVE- u FFERENT
LOPPE TROIS RECETTES PHARES : LA NOISETTE N DESIGN DI

POUR LE CLASSIQUE, LE PRALINE POUR LA
GOURMANDISE ET L'EDITION Dusai A LA
PISTACHE SUIVANT LA TENDANCE. SIi
L’ADN RESTE LE MEME AVEC UN
CCEUR COULANT ET UNE PRO- £
MESSE EXPLOSIVE, CHAQUE VER-
SION APPORTE UNE SENSATION EN
BOUCHE RADICALEMENT DIFFERENTE.
L’OBJECTIF EST SIMPLE : PER-
METTRE A CHACUN DE CHOISIR SA
PROPRE DEFLAGRATION DE SAVEURS.

POUR QUE LE CLIENT IDENTIFIE IMMEDIA-
TEMENT SA SAVEUR PREFEREE, NOUS
AVONS ADAPTE LE DESIGN TOUT EN
h. GARDANT LA MEME STRUCTURE
08 £xPLOSIVE. LA DIFFERENCIATION
SE FAIT PRINCIPALEMENT PAR UN
CODE COULEUR FORT QUI CHANGE
SUR LES RAYONS EN ARRIERE-
PLAN ET LE BANDEAU DU NOM.
LA NOISETTE RESTE SUR DES TONS
MARRON ET CHOCOLAT CLASSIQUES
POUR LE COTE AUTHENTIQUE. LE PRALINE
BASCULE SUR UN ORANGE VIF QUI RAPPELLE
LE SUCRE CUIT ET LE CARAMEL. ENFIN, L’EDI-
TION DuBAI UTILISE UN VERT PISTACHE TRES PEPS
QUI TRANCHE AVEC LE RESTE. AU CENTRE, LE
VISUEL DU PRODUIT EVOLUE AUSSI : LA COULEUR
DU CCEUR COULANT CHANGE CMARRON, MARRON
CLAIR OU VERT) ET LES ECLATS QUI EXPLOSENT
AUTOUR CORRESPONDENT AUX INGREDIENTS REELS
DE CHAQUE RECETTE. POUR LE RESTE, NOUS
AVONS CONSERVE LA MEME BASE MARRON SUR

}n&?ﬂ““% 1 G R el & L’ENSEMBLE DES PACKAGINGS. CELA GARANTIT UNE
i v\ ' COHERENCE VISUELLE FORTE ET EVITE DE PERDRE
LE CLIENT.

17



COFFRET

POUR REUNIR NOS TROIS CREATIONS, NOUS AVONS
IMAGINE UN COFFRET COLLECTOR QUI REPREND
L’ESTHETIQUE D’UNE CAISSE DE TRANSPORT D’EX-—
PLOSIFS. LE DESIGN IMITE LE BOIS USE ET AFFICHE
LES MENTIONS << TNT >> ET << DANGER
>> POUR UN COTE IMMERSIF ET CARTOON.
L’OUVERTURE PAR LE HAUT REVELE LES TROIS
TABLETTES RANGEES A LA VERTICALE, UNE DISPOSI-
TION SPECIALEMENT PENSEE POUR RAPPELER L’ALI-
GNEMENT DES BATONS DE DYNAMITE DANS LEUR
CAISSE D’ORIGINE. CE PACKAGING ORIGINAL PERMET
AINS| DE PROPOSER UNE EXPERIENCE DE DEBALLAGE
IMMERSIVE, EN TOTALE COHERENCE AVEC L’UNIVERS
DE LA MARQLE.
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NUTRI-SCORE

NUTRI-SCORE
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CHOCOBOMBE EST UNE BARRE DE CHOCOLAT
AU LAIT UNIQUE, COMPOSEE DE CARREAUX
BOMBES GENEREUSEMENT GARNIS D'UN
FOURRAGE FONDANT ET DELICIEUX. CHAQUE
MORCEAU OFFRE UNE EXPLOSION DE SAVEURS
QUI RAVIRA LES AMATEURS DE CHOCOLAT.

IDEAL POUR UNE PAUSE GOURMANDE, A
PARTAGER OU A SAYOURER SEUL !
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PEUT CONTENIR DES TRACES
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PARTAGER OU A SAVOURER SELL !

oéAL POUR UNE PAUSE GOURMA
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